


Certaines

entreprises de
cosmétique sont en
train de développer de nouvelles affaires
afin de diversifier leur activité et
d’apporter de la valeur ajoutée. Ainsi,
par exemple, BodyBell et la madrilene
Gilgo ont récemment mis
en place des cabines de
beauté a lintérieur de
leurs boutiques dans le
but d’offrir un service
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différencié par rapport aux concurrents.
La premiere a ouvert 15 espaces de ce
type dans 12 parfumeries BodyBell
(Barcelone-6, Madrid-2, Zaragoza-2,
Logrofio et Grenade) et trois boutiques
« Juteco » a Madrid. Dans celles-ci, la
compagnie offre divers traitements de
cosmétique corporelle, faciale,
d’épilation et de massage. Gilgo a
reproduit le méme concept quelques
mois apres en inaugurant ses premieres
cabines d’esthétique dans 3 de ses
centres a Madrid.

Toujours en ce qui concerne les nouveaux projets, la chaine de parfumeries
Marionnaud a lancé sa premiére gamme de produits de cosmétique et d’hygieéne pour
homme avec sa propre marque « Men Skin Care » (avec
des aprés-shampoings, des mousses a raser, des gels
antivieillissement etc.) et ses premiers produits de
maquillage avec une collection de vernis a ongles. La
centrale d’achat, de second échelon, Parfumerie
d’Asturiana a inauguré en septembre dernier son propre
magasin dans la localité asturienne de Pola de Siero
donnant ainsi un nouvel élan a son activité.

Selon [D’Institut Espagnol de Commerce Extérieur (ICEX), les

exportations ont atteint en 2010, 2.283 millions d’euros, soit une augmentation de 24%.
La diversité des produits de cosmétique et de parfumerie est tellement grande que
I’Espagne a elle seule compte 250.000 références enregistrées par I’ Autorité Sanitaire.
En Espagne, le secteur est un des piliers de la consommation de la société. Les
espagnols dépensent une moyenne annuelle de 170 euros dans ce type de produits
contre 160 en France, au Royaume-Uni et

en Italie et 150 euros en Allemagne. Selon

I’Institut Espagnol de Commerce Extérieur
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%‘ Y oo | Exportapwn (ICEX), les exportations ont atteint en
B 7N eesnes 2010, 2283 millions d’euros.
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En termes de professionnelle, le canal professionnel
volumes, I’Espagne secteur en Espagne se espagnol dans la
accapare aux alentours distingue a [1’échelle consommation de
de 11% du marché de internationale par sa produits de bien-étre
I’Union Européenne. En grande  variété  de (Spa, salons, instituts de
effet, le marché gamme dont le beauté, salons de
européen est le plus principal point fort est coiffures et balnéaires).
important du monde et son rapport
enregistre annuellement qualité/prix.

70.300 millions

d’euros ; soit 5 milliards

d’unités de produits De plus, Ila
consommeés par plus de demande  européenne
350 millions croissante de services
d’européens. Dans le lies au monde de la
domaine de la beauté donne de plus en
cosmétique plus d’importance au

Au cours de I’année 2010, les exportations espagnoles ont reflété un potentiel
élevé des entreprises de parfumeries et de cosmétiques. Les principaux pays de

Encore une fois, la
ville italienne de Bologne
s’est transformée du 18 au

21 mars en capitale de nombre  d’exposants,
mondiale du secteur de la m derriére I’'Italie, la Chine, la
beaut¢ avec la foire France et I’Allemagne. La
Cosmoprof, dédiee aux WORLDWIDE BOLOGNA Ccommunauté autonome la

secteurs de la cosmétique et

destination des exportations sont la France avec 349 millions d’euros (soit 15,3% du

L total exporté), le Portugal avec 249.6 millions d’euros
(soit 10,9%), I’ Allemagne avec 206.6 millions d’euros
(soit 9,1%), le Royaume-Uni avec 158.8 millions
d’euros (soit 7%) et I’Italie avec 136.5 millions
d’euros (soit 6%). En dehors de 1’Union Européenne,
les Etats-Unis et la Russie sont les principaux
importateurs de produits espagnols.

Espagnol de  Commerce
Extérieur (ICEX). L’Espagne
était le 5eme pays en termes

plus présente était la

de la parfumerie. A cette Catalogne avec 61% des
occasion, prés de 100 entreprises suivie de la
entreprises espagnoles- communauté de Valence avec

fabricantes de produits de
beauté-y ont participé en
collaboration avec 1’Institut

17%
10%.

et de Madrid avec

—
o0
C O
® e
hal

» Franco

" — j‘ ot & °
La Chambre 8
Cimari Espaiola 2

22

(5 CCl International

Chambre Franco-Espagnole de Commerce et d’Industrie
Auvergne



- Analyse de I’offre et de la demande

1- | ’offre

D’apres les données de Stanpa,
les produits de Parfumerie et de
Cosmeétique représentent 7.100 millions
d’euros par an et une exportation aux
alentours de 2.300 millions d’euros par
an.

Marival Diez Rodrigélvarez,
Directrice Générale de [1’association
Stanpa, affirme que «la préoccupation
principale des industries du secteur de la
cosmétique est la  sécurite  du
consommateur ».

Opérateurs du secteur de la distribution parfumerie

Opérateur Nombre

% 5.041 points de ventes

% Supermarchés/hypermarchés (supermarchés)

Grande consommation « Grandes enseignes % 62 enseignes (grandes et
« Drogueries populaires)
% Herboristeries .

% 655 entreprises

®,
o

Parfumeries traditionnelles
Chaines de parfumerie
Droguerie _ < 470 herboristeries (peu
Grandes enseignes

. " vendent des cosmétiques
Boutiques de cosmétiques naturelles f
Internet et des parfums)

®,
o

®,
o

Sélectivité

0,
o

0,
o

0,
o

Pharmacie / Parapharmacie | 1525 pharmacies

Coiffure/ esthétique
professionnelle

6.085 établissements — les produits de cosmétique, d’hygiéne personnelle et de
parfums ne se vendent pas forcément dans tous ces établissements

Vente directe Quantification non connue
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antirides et de
traitements. Ces ventes
s’accumulent de plus en
plus a celles d’autres
produits plus classiques
comme les parfums.

Le marché des
cosmétiques  masculin
augmente malgré la
crise en Espagne. Ce
marché a enregistré une
croissance de 8%,
d’aprés le  groupe
L’Oréal, dont les ventes
de sa gamme de
produits « Man Expert »
ont augmenté en janvier
2010 de plus de 50%.
Les hommes  sont
aujourd’hui plus
réceptifs et  osent
davantage intégrer dans
leur quotidien
I’application
d’exfoliants, de cremes

En effet, 3 euros
sur 10 destinés a des
produits de cosmétiques
sont dépensés par des
hommes. Chaque
consommateur masculin
dépense en moyenne 35
euros par an. Dans les
secteurs de la
parfumerie et de la
mode, les hommes sont
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Ces derniéres annees, la tendance du e-commerce a
encouragé les marques de cosmétiques a ouvrir des
boutiques en ligne sur internet. Toutes les grandes
chaines possedent un site web ou 1’achat de leurs
produits est disponible. Ci-dessous on retrouve les
principales boutiques on-line en Espagne :

]
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moins  disposés  a
renoncer a la qualité et a
la sécurité des marques
leaders. De plus, face a
la crise, les hommes
réduisent moins leur
budget accordé aux
cosmétiques que les
femmes. Ils sont aussi
plus sensibles a
I’innovation
cosmétologique : en
janvier 2010, la gamme
de traitements des yeux
représentait 14,6% du
marché de la beauté
masculine face a 8,7% a
la méme période en
2009.
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Fraganzias.com
Andorra Parfums
Sephora
Body Bell
Clorriofarma.com
mercaperfume.com
Avon
EIf
Yves Rocher

Bottegaverde.com

loccitane.com
mundomavala.com
internetjoin.com
L"Artisan Parfumeur
maquishop.es
bb-cosmetics.com
biotherm.com
korresmataro.com
herbalife

MAC Cosmetics

* El Corte Inglés a lancé trois nouvelles marques :

parfumeri
e basique fabriquée
par Perseida Belleza

e
e
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cosmétique haut de
gamme de soins du

corporels
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* Le groupe L’Oréal se prépare a lancer en
Espagne la marque américaine de vernis a
ongles «Essie » qui se commercialisera dans
les salons de coiffure, les centres d’esthétiques,
les spas, les etablissements EI Corte Inglés et les
parfumeries exclusives.

» Markwins International Spain, spécialisée en
cosmétique de maquillage a présenté deux
nouvelles marques pour le canal sélectif : « Pro
Art » et « Nova 360 »
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* Dermo a introduit la nouvelle marque de
produits d’hygiéne personnelle « Splash ».

* Johnson & Johnson a apporté en Espagne « Le
petit Marseillais » avec 19 références de soins
corporels et capillaires.

4 2N
* Henkel Ibérica a présenté les premiers latoja o
produits de soins capillaires avec sa marque '
« La Toja ». P
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» LoveFragances, en charge de la vente de
parfumerie multimarques et de la distribution
exclusive de diverses marques d’origines
étrangeres, a lancé sa propre ligne de cosmétiques.

* Les entreprises Industrias Quimicas Virgen de la
Salud (Inquivisa), spécialisée en produits ménagers
et Radhe Shyam, spécialisée en parfumerie et
cosmetiques, ont fait leur entrée en hygiene et soins
personnels avec le lancement de shampoings, de
gels et de savons.

* Les produits de beauté¢ Sisley Espafia se sont
introduits sur le marché des cosmétiques masculines
avec la marque « Sisleyum », un traitement anti-age.

* Mci Manufacturing Group a lancé sur le marché ses
premiers produits de coloration capillaire (quelques
teintures permanentes), élaborés par des tiers a
I’étranger. Le groupe souhaite également s’introduire
dans le marché des soins personnels au cours de
I’année.

« Les Laboratoires Genesse viennent de réapparaitre
sur le marché de I’hygiéne a travers la marque
« Giorgi »
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Les termes Bio, Eco et Naturel sont des termes qui connaissent un grand succes
au sein de la cosmétique actuelle grice a I’absence d’ingrédients synthétiques de
laboratoire et au pourcentage trés élevé d’ingrédients naturels. Les produits appelés

« bio » sont apparus massivement dans le
marché des cosmétiques. De plus en plus
de consommateurs se sentent attirés par la
haute qualité et la richesse en actifs des
formules de produits bios. De plus, dans
une société consciente davantage chaque
jour de la préservation de 1I’environnement
et du développement durable, les
cosmétiques bios reflétent 1’image des
soins  personnels  respectueux  de
I’environnement.

La cosmetique bio représente toujours un
segment minoritaire de la consommation en
comparaison a la cosmétique conventionnelle.
Cependant, les études de marchés confirment une
grande tendance de croissance ces prochaines anneées :
15% face aux 5% globaux des produits de soins
personnels restants.

Petit a petit, la cosmétique bio voit le jour dans
les pharmacies. Les utilisateurs de produits bio sont
ceux qui pensent que quotidiennement la peau est en
contact avec des produits chimiques: créme, filtres

e \

solaires, maquillage etc.
On compte aussi les
utilisateurs qui
développent de
nombreuses allergies ou
qui sont trés sensibles
aux substances
chimiques connues
(comme le parabéne) ou
inconnues.

En Espagne, ©entite  qui
deux entreprises certifie les produits dans
principales se le domaine Ecologique
chargent de réguler et Bio. Principalement
et de certifier le présent en Europe, son
caractere Bio des activité s’étend  aussi
produits : dans le monde.
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entité
frangaise  qui  s’est
différenciée d’EcoCert
en créant ses tampons
Bio et Eco.
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Les espagnols
pensent se sentir mieux
gréce aux produits de
beauté. Selon une étude
réalisée par Nielsen,
entreprise  spécialisée
dans les investigations
de marchés, avec plus
de 22.000 utilisateurs
habituels d’Internet de
41 pays du monde,
I’Espagne est le pays
d’Europe ou le plus
grand pourcentage de
consommateurs déclare
acheter des produits
destinés aux soins de la

santé et de la beauté.
Ainsi, 93% des
internautes  espagnols
reconnaissent acheter ce
type de produit- soit un
pourcentage qui dépasse
la moyenne européenne,
qui  se situe aux
alentours de 74%.
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Apres les soins
de la  peau, la
consommation du
secteur de la cosmétique
se concentre sur le
parfum. 70% de la
population espagnole se

. Evénements importants

COSMOBELLEZA & WELLNESS

Fira de Barcelone, annuelle

2-4 Février 2013

¢
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parfume
quotidiennement. La
dépense moyenne des
espagnols en parfum est
de 15 euros par an.
C’est 1'un de leurs
cadeaux préférés, tant a
offrir qu’a recevoir. De
ce fait, 50% des
espagnols déclarent
utiliser du parfum offert
contre  44,6%  qui
considerent le parfum
comme quelque chose
d’intime et qui préferent
I’acheter
personnellement.

cosmobelleza

Le salon international Cosmobelleza & Welness en est & sa 18°™ édition et reste le lie
idéal pour rencontrer la meilleure formation et promouvoir les affaires dans les
secteurs de la coiffure, de I’esthétique et du bien-étre.

http://www.feriacosmobelleza.com
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http://www.feriacosmobelleza.com/

INFARMA infarma

Fira de Barcelone, annuelle

5-7 Mars

Congres Européen des Pharmacies, Salons de médicaments et parapharmacies
http://www.interalia.es/www.infarma.net/

LOOK INTERNACIONAL

ISALON
IFEMA Madrid LOOIKK
4-6 Octobre 2013 INTERNACIONAL
La Feria de I’image et de 1’esthétique.
http://www.ifema.es/web/ferias/salonlook/default.html
STANPA: Asociacion Nacional de Perfumeria y Cosmética % Sl all l )A
Organisation patronale a but non lucratif. Elle comprend 250 entreprises qui se

sont volontairement intégrées a Stanpa et qui représentent en volume plus de
90% du secteur.

P° de la Castellana, 159. 28046 Madrid
Tel.: (+34) 91 571 16 40

Fax: (+34) 91571 61 63
stanpa@stanpa.com

C/ Valencia, 292, Entresuelo. 08009 Barcelona
Tel.: (+34) 9321538 77

Fax: (+34) 93 487 18 13
stanpabarcelona@stanpa.com
http://www.stanpa.com/
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AEM: Associacion Espafiola de Micropigmentacion (ll ] ]
Tél 902 11 79 70 ASOCIACION EE)PANUL'/\
Pigmentation des produits de cosmétique R A rONR

http://asociacionmicropigmentacion.com/

Farma Industria ‘
Asociacion Nacional Empresarial de la Industria Farmacéutica farmai N d u ST” a

Siége social Délégation :

Serrano, 116 Diagonal, 361, 3°
28006 Madrid 08037 Barcelona
Tel.: +34.91.515 93 50 Tel. +34.93.207.10.12

farmaindustria@farmaindustria.es  farmaindustria@farmaindustria.es
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